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SEOSEO--ToolsTools

deutsche & englischedeutsche & englische

kostenlose vs. kostenpflichtigekostenlose vs. kostenpflichtige

(nicht) empfehlenswerte(nicht) empfehlenswerte

ÆÆ „„seoseo toolstools“ = 24 Mio. Suchergebnisse“ = 24 Mio. Suchergebnisse
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„„Gutes Werkzeug ist die halbe Arbeit.“Gutes Werkzeug ist die halbe Arbeit.“

„„Das beste Werkzeug ist nur so gut, wie der Das beste Werkzeug ist nur so gut, wie der 
Handwerker, der es benutzt.“Handwerker, der es benutzt.“

SEOSEO--ToolsTools (Agenda)(Agenda)

1. 1. KeywordKeyword--RechercheRecherche
2. Website2. Website--OptimierungOptimierung

3. Backlink3. Backlink--ToolsTools
4. Ranking4. Ranking--AnalyseAnalyse
5. 5. TrafficTraffic--AnalyseAnalyse

+ Einblick in die Tools und Empfehlungen+ Einblick in die Tools und Empfehlungen
+ Diskussion+ Diskussion
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1. Tools für die 1. Tools für die KeywordKeyword--RechercheRecherche

Zielsetzung:Zielsetzung:
Welche Welche KeywordsKeywords sind für mein Projekt relevant? sind für mein Projekt relevant? 

Welche muss ich optimieren?Welche muss ich optimieren?

Welche Welche KeywordsKeywords bringen bringen wievielwieviel TrafficTraffic??
Welche Welche KeywordsKeywords bringen bringen ConversionsConversions??

Welche Tools gibt es für die Welche Tools gibt es für die 
KeywordKeyword--RechercheRecherche??

Google 
Keyword Tool Searchmetrics Suite SISTRIX Toolbox

Keyword-Modul

rankingCHECK
Keyword Datenbank

Google Webmaster 
Tools

Keywords

Synonym 
Wörterbücher

Keyword-Datenbank, MetaGer, Google Trends, WordTracker (USA) 
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Das SuchvolumenDas Suchvolumen

•• Gute Basis Gute Basis Google Google KeywordKeyword--ToolTool
–– Wichtig: Übereinstimmungstyp auf „Exakt“ einstellenWichtig: Übereinstimmungstyp auf „Exakt“ einstellen

•• Beeinflussung des Suchvolumens durch:Beeinflussung des Suchvolumens durch:
–– RankingRanking
–– Zeitliche Unterschiede im Jahresverlauf (z.B. KW „abnehmen“)Zeitliche Unterschiede im Jahresverlauf (z.B. KW „abnehmen“)
–– AdWords (insbes. TPA)AdWords (insbes. TPA)
–– Universal Universal SearchSearch (insbes. (insbes. MapsMaps, News, Bilder, Videos), News, Bilder, Videos)
–– ClickClick--ThroughThrough--RatesRates (CTR), Abbruchrate ((CTR), Abbruchrate (BounceBounce Rate)Rate)
–– AuthorityAuthority in SERP? z.B. in SERP? z.B. WikipediaWikipedia

•• Oder AdWords schalten + Oder AdWords schalten + ImpressionsImpressions zählenzählen

TrafficTraffic-- und und ConversionConversion--MessungMessung über über 
WebWeb--AnalyticsAnalytics ToolTool

2. Tools für die Website2. Tools für die Website--
OptimierungOptimierung

Zielsetzung:Zielsetzung:
Optimierung der Website für Benutzer & Optimierung der Website für Benutzer & 

SuchmaschinenSuchmaschinen

•• Tools mit Einblick in die Fehler der Tools mit Einblick in die Fehler der OnOn--PagePage FaktorenFaktoren
•• Einige mit LösungsvorschlägenEinige mit Lösungsvorschlägen
•• Was wird geprüft?Was wird geprüft?

–– titletitle--TagsTags, , metameta--descriptionsdescriptions, Verwendung Überschriften, , Verwendung Überschriften, 
robots.txtrobots.txt, , SitemapSitemap, , extext. und int. Links, Ladezeiten, . und int. Links, Ladezeiten, KeywordKeyword--
DichteDichte



6

Welche Tools gibt es?Welche Tools gibt es?

Google 
Webmaster Tools

Diagnose > 
Content-Analyse

seo-browser.com
etc. Searchmetrics Suite

+ Quellcode-Validitätschecker (z.B. W3C)

3. Backlink3. Backlink--ToolsTools

Zielsetzung:Zielsetzung:
Tools für die OffTools für die Off--Page Optimierung (LinkPage Optimierung (Link--Building)Building)

Controlling der DomainpopularitätControlling der Domainpopularität

•• Recherche bestehender Links auf das eigene Recherche bestehender Links auf das eigene 
ProjektProjekt

•• Links des Wettbewerbs (Konkurrenzanalyse)Links des Wettbewerbs (Konkurrenzanalyse)
•• Recherche potenzieller LinkpartnerRecherche potenzieller Linkpartner
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Welche gibt es?Welche gibt es?

Yahoo! 
Site Explorer + API

Google Linkdaten
„link:“-Abfrage

Google 
Webmaster Tools

SISTRIX Toolbox
Link-Modul

Searchmetrics Suite SEO SpyGlass Back Link Analyzer

+ SEOmoz Linkscape, Internetbaron, SEOQuake, Advanced Link Manager

4. Ranking4. Ranking--AnalyseAnalyse

KeywordKeyword--RankingRanking ((--MonitoringMonitoring):):
Wo stehe/stand ich mit meinen Wo stehe/stand ich mit meinen KeywordsKeywords??

SISTRIX Toolbox Searchmetrics Suite Free Monitor 
for Google

AgentWebRanking Advanced
Web Ranking
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5. Tools für die 5. Tools für die TrafficTraffic--AnalyseAnalyse

•• WebWeb--AnalyticsAnalytics Tools als Grundlage für die Analyse des Tools als Grundlage für die Analyse des 
SuchmaschinenSuchmaschinen--TrafficTraffic

•• Anbieter:Anbieter:
–– Google AnalyticsGoogle Analytics
–– WebtrekkWebtrekk
–– OmnitureOmniture
–– NedstatNedstat
–– etc.etc.

Typische Wochenanalyse Google-Traffic

TrafficTraffic--AnalyseAnalyse

•• Gesamter Gesamter SuchmaschinenSuchmaschinen--TrafficTraffic, auch Anteil , auch Anteil 
am am GesamtGesamt--TrafficTraffic der Websiteder Website

•• GoogleGoogle--TrafficTraffic
•• Generischer vs. Generischer vs. SEMSEM--TrafficTraffic
•• KeywordKeyword--TrafficTraffic
•• TrafficTraffic auf bestimmte Seiten/Seitentypenauf bestimmte Seiten/Seitentypen
•• Auch wichtig: der zeitliche VerlaufAuch wichtig: der zeitliche Verlauf
•• ConversionConversion--TrackingTracking

Beispiel: Keyword „ich bin geil“
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Look Look intointo thethe toolstools

Google WebmasterGoogle Webmaster--ToolsTools SISTRIX ToolboxSISTRIX Toolbox

SearchmetricsSearchmetrics SuiteSuite SEOmozSEOmoz ToolsTools

Weitere ToolsWeitere Tools

•• SEO SEO BookBook ToolsTools
•• SEMrushSEMrush
•• IBPIBP
•• FirefoxFirefox AddOn‘sAddOn‘s

–– SearchStatusSearchStatus
–– ShowIPShowIP
–– DeveloperDeveloper ToolbarToolbar oder oder FirebugFirebug
–– SEOQuakeSEOQuake
–– SeomozSeomoz und und seobookseobook ToolbarToolbar
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EmpfehlungEmpfehlung

•• Einsatz je nach Größe der Website und Abhängigkeit Einsatz je nach Größe der Website und Abhängigkeit 
vom vom SEOSEO--TrafficTraffic / Businessmodell / (/ Businessmodell / (OnlineOnline--)Marketing)Marketing--
StrategieStrategie

•• 11--2 gute Tools pro Kategorie reichen aus2 gute Tools pro Kategorie reichen aus
•• Eigene Abfragen und Analysen via ExcelEigene Abfragen und Analysen via Excel
•• Richtet die Google WebmasterRichtet die Google Webmaster--Tools für eure Domain Tools für eure Domain 

einein
•• Kontrolliert euren Kontrolliert euren SEOSEO--TrafficTraffic! ! ÆÆ gutes Webgutes Web--Analyse Analyse 

Tool wichtigTool wichtig
•• Habt die Habt die KeywordsKeywords und Zielseiten im Blick und behandelt und Zielseiten im Blick und behandelt 

sie gut!sie gut!

DiskussionDiskussion

•• Einflussfaktoren des SuchvolumensEinflussfaktoren des Suchvolumens
•• Erfahrungen mit ToolsErfahrungen mit Tools
•• Andere empfehlenswerte Tools?Andere empfehlenswerte Tools?
•• Was soll man sich selbst einrichten / Was soll man sich selbst einrichten / 

programmieren?programmieren?
–– z.B. Problem z.B. Problem zuvielezuviele BacklinkBacklink--DatenDaten
–– BacklinkBacklink--CheckerChecker
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Le FinLe Fin

Vielen Dank für die AufmerksamkeitVielen Dank für die Aufmerksamkeit

www.linklover.dewww.linklover.de

Freue mich über Links! Freue mich über Links! ☺☺

Auch auf Auch auf www.imedo.dewww.imedo.de!!!!!!
<a <a href=„http://www.imedo.de“>Gesundheit</ahref=„http://www.imedo.de“>Gesundheit</a>>


